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Abstract 

       It is research proposes theoretical approaches in the 

media field through the study of discourse analysis, for 

understanding the ethos and methodological perspectives 

of analysis of contemporary brands and their advertising 

speeches. 

Introdução 

     O projeto de pesquisa “O Ethos a Marca: perspectivas 

metodológicas de análise das marcas contemporâneas e 

seus discursos publicitários” foi fundamental, para o 

entendimento das relações entre o fenômeno das marcas 

contemporâneas e os processos de comunhão por adesão 

aos discursos das marcas e a consequente formação de 

subgrupos sociais [1]. Foi direcionado os estudos para 

compreensão dos pressupostos teóricos da Análise do 

Discurso, para a compreensão dos fenômenos da 

linguagem e da comunicação de massa. 

Material e Métodos 

     Na primeira fase do trabalho foi usado AD para 

explicar as relações entre o fenômeno das marcas 

contemporâneas e seus processos, inicialmente os livros 

“Análise Do Discurso Princípios e Procedimentos” [2] e 

“Análise de Texto de Comunicação” [3], dessa maneira 

inserindo de forma prática a AD. 

     Em um segundo momento, através de pesquisa 

documental [4-5], foram coletados os seguintes dados: 

todos os anúncios dos anos de 2013 a 2014 das marcas de 

telefonia móvel Vivo, Claro, Oi e Tim, através do site da 

revista Veja em seu acervo digital [6]. O Todas as peças 

foram ajustadas com o uso do programa de edição de 

imagens Photoshop, a fim de serem utilizadas em 

eventuais artigos.  

Resultados e Discussão 

     Através do projeto, foram feitas várias análises das 

peças publicitárias tendo como propósito verificar seus 

efeitos de sentidos, da publicidade conceitual, conceitual-

referencial ou referencial [7-8], maiores anunciantes 2013 

e 2014 na revista veja, são as operadoras Tim com 50 

anúncios e Vivo com 104 anúncios, foi possível notar que 

a publicidade conceitual e conceitual referencial entre as 

duas são bem mais utilizadas, raramente seu usa somente 

a referencial. Notasse uma grande semelha entre as 

composições das peças, tanto da Vivo como da Tim, há 

um padrão de cores e formas entre ambos, principalmente 

quando se trata da publicidade conceitual, conjunto das 

peças mante uma unidade coerente entre as peças, nas 

cores e imagens, do mesmo modo possibilitando um 

encadeamento dos efeitos de sentido. 

Conclusões 

     O estudo sobre O Ethos a Marca [9], fez com que 

hoje tenho um maior domínio teórico básico dos 

fundamentos da AD e das noções de marca advindas do 

campo do Marketing e do campo dos estudos da 

linguagem [10], e conhecimento da sua importância para 

a publicidade, através de atividades, leitura de textos, 

artigos, teses e livros relacionados a AD. 

     Está proposta metodológica é fundamental à análise 

não apenas de uma peça publicitária, mas de campanhas 

publicitárias desenvolvidas ao longo do tempo fazem com 

que como estudante pesquisador tenha visão crítica dos 

processos de globalização da publicidade e das marcas 

contemporâneas. 
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