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Abstract

This research aims to improve a structure of analysis in
order to understand how the brand relates to the public
through advertising photography, to the comprehension of
the image present in contemporary advertising, as a
mechanism for the construction of discourse attributed to
the brand.

Introducao

Para compreender o posicionamento que a marca adota
atualmente através da sua comunicacao, o presente estudo
utiliza os preceitos tedricos do conceito de Enunciacdo e da
Analise do Discurso, no qual é analisado como a imagem
fotografica se torna influenciadora na construcdo e
permanéncia da relacdo entre marca e consumidor através
da enunciacéo para o efeito de sentido.

Material e Métodos

Os materiais utilizados para o desenvolvimento deste
trabalho foram livros e artigos para o preparo teérico da
pesquisa, além do acervo digital da revista Veja para a
coleta do material gréfico transformado em corpus da
analise. J& os métodos utilizados para a analise foram
reunides e debates com o orientador da pesquisa sobre o
material coletado, o arcabougo tedrico aplicado para a
andlise e duavidas apresentadas, além de leituras
individuais, fichamentos de livros e textos e anélise do
material coletado desde o inicio da pesquisa de acordo com
0s conceitos estudados e discutidos com o orientador.

Resultados e Discussao

Para construcdo da analise final foram utilizadas
insercBes da marca Vivo na revista Veja no ano de 2017,
em que todas elas foram organizadas em grupos com
unidade de campanha. O grupo utilizado para a analise foi
0 ‘Plano Familia’. Em todos os anlncios desse grupo de
campanha a marca utiliza uma estratégia de comunicacao
semelhante, na qual os valores da familia tradicional séo
agregados ao servico oferecido como recurso de persuaséo.
Embora este grupo de campanha possua pouca quantidade
de pecas apresentadas, expde de modo claro a mensagem e
posicionamento que a marca Vivo adota nesta fase.

Conclusodes

O conceito de enunciagdo é de suma importancia para a
presente analise, pois através dele é possivel estabelecer
uma relagdo entre enunciador e coenunciador através do
discurso. Assim, a marca cria um enunciador para ela
mesma que se caracteriza como provedora de satisfacéo,

prazer, alegria e de esta préxima ao seu publico, por meio
dos servicos oferecidos por ela em que se adéqua e alcanca
as expectativas do seu consumidor.
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